
転売は悪なのか

林昂哉 堀陽太 川西愛美 梶川博司 大久保朱莉



              

直近のチケット転売

Snow Manのチケット定価９７００円
はいくらで転売（出品）されたか？

Q

120万円
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転売に関する相談件数が増加



              

１ 調査の目的

２ 先行研究

３ 私たちの独自性

４ 市場の前提条件

５ それぞれの市場

６ 様々な市場のケース

７ 転売の取り締まり規制

８ 私たちからの提案

９ 結論

10 今後の調査

目次



調査の目的



              

なぜチケットの転売は悪とされているのか？

ticket

調査の目的調査の目的



              

経済学的観点から転売は問題ない〇

社会的効用の面から調査しよう！

調査の目的

本当なのか？？



              

先行研究は転売ヤーはいてもい
なくても社会的には変わらない

経済学者は社会的全体を見て
いるから、一般論と違う結論
（消費者的にマイナス）になる

のでは？

考察



先行研究



              

参考文献

日本大学経済学部
専任講師
大橋 賢裕

『転売行為と効率性について』
2020年



              

参考文献

今井亮一
『チケット経済学』

2014年



・生産者でも最

終消費者でもな

い

・市場価格のも

のを生産者から

購入

・最終消費者に
購入したものを販
売する主体

転売ヤーの定義



              

価格

数量

G

P0

０

F

E

S

D

Q0

市場均衡

D：需要曲線
S：供給曲線
P₀：均衡価格
Q₀：均衡取引量

市場均衡

FEP₀：生産者余剰

GEP₀：消費者余剰



              

価格

数量

P0

０

S

D

Q0

転売屋の当該財消
費はしない

最終消費者よりも
早く財を購入できる

転売屋の購入量

Δ∊［０，Q₀］

仮定①



              

価格

数量

P0

０

D₀

Q0Q₀-Δ

▪消費者がP₀で買えるのは

Q₀-Δだけ

▪転売屋の販売価格は

p＞＝P₀を満たす

仮定①から

買い遅れた最終消費者だけ
が転売屋から購入



              

全てのファンは、転売ヤー
と取引することに前向き

転売ヤーと取引するファン
は、幸せを転売屋にとられ
る

転売のコストはゼロ

仮定の②③④



              

価格

数量

G

P0

F

E

S

D

Q0Q₀-Δ

D：需要曲線

S：供給曲線

P₀：均衡価格

Q₀：均衡取引量

GEP₀：消費者余剰

FEP₀：生産者余剰

転売ヤーの効用 市場均衡

HEI : 転売ヤーの効用

H

I

Δ



              

先行研究の結論

転売屋が存在いたとしても、総余剰が完全
に実現される

転売屋が存在しなかった場合と異なるの
は、生まれた余剰を誰がどれだけうけとる
のか

転売屋の転売行為は市場の効率性に影
響を与えない

01

02

転売屋の活動は社会全体の効用に変化をもたらさない
ため社会的に居ても居なくても変わらない



私たちの独自性



              

１.転売屋を様々なケースで善悪
を判断する点

２.転売への対策案と方法

私たちの独自性



市場の前提条件の
グラフ



              

CS=消費者物価指数
＝消費者の効用

P０＝売り出し価格
P１＝転売屋が販売する価格
P*=均衡点
X*=均衡点

x０=チケットの数量
X1=転売ヤーのチケットの数量

市場の前提条件



それぞれの市場



              

市場の説明目次【分類】

1 
•転売ヤーが有利な場合

2 •転売ヤーが不利な場合

3 •チケットがランダムの場合

４ ・チケットが売り抜けれない場合



              

転売ヤーが有利、不利とは？

高いお金を払ってでも
ライブに行きたい人が
正規価格で購入し転
売ヤーから買う人が減
るという市場の状態。

-転売ヤーが有利- -転売ヤーが不利-

高いお金を払ってでも
ライブに行きたい人が
転売屋から買わざるを
得ない状況。



              

=転売ヤーの利益

ー

よって消費者の効用
を奪っている！！

消費者の効用ー転売ヤーの効用

DS

DSCS

①転売ヤーが完全有利な状態 高いお金を払ってでもライブに行
きたい人が転売屋から購入する
ケース



              

よって転売ヤーの
利益は減少する

X1 ＝高いか価格でチケッ
トを買ってもよい人

→公式でチケットを買ったら

転売価格でのチケットが売れず
→で買う人間が減ることで
転売ヤーの効用は減少する

CS

E

P1

P0

P＊

0 X1

X0

X＊

消費者転売利益

②転売ヤーに不利な条件



              

ファン

チケットは誰が当たるかわからない

チケット

③現実はチケットはランダム



              

よって転売ヤーの利益は現
状では中間になる？

X1 ＝全員が公式からチ
ケットを買うことはでき
ない

現実的には？

消費
者

転
売

現実的には？

CS

E

P1

P0

P＊

0 X1

X0

X＊



価格を一部柔軟に
転売屋が

変更できるケース



              

転売チケット価格が下落

X1半分 ＝公式チケット

転売チケットは半分余る
転売ヤーは損を回避するために

CS

E

P1

P0

P＊

0 X1 X0 X＊

X1半分 ＝転売チケット

転
売

消費
者

チケット価格の下落



              

転
売

消費
者

一部が転売ヤーの利益に？

転売価格以上の期待
感を感じるファンがチ
ケットを購入する

＝転売価格

転売価格は下落

P1

CS

E

P0

P＊

0 X1 X0 X＊

下落が連続する



              

P1

P0

P0.25

X1X0

P0.5
P0.25

P0.5

P0.125

…

限りなく、原価に近づく

限りなく転売価格が定価に近づく



              

最終的な効用



転売価格を変動できず
売り切れない分は
損失となる場合



２

P1＋P0
で売り出した場合。

P=P1+P0/2

P1

P0

q
Q

E

D

B

0

C

F

p

G=1/2Q

転売屋にとっての
利潤の最大値は□FBDCとなる。
損失の最大値は□DEQGとなる。

売り出し価格が変更できず、売れ残りが損失となる場合

仮に

よって転売屋は売れ残りを回避するた
めにPの値をP0に近づけることが得策
になる場合があり得る。



リスクを考慮した転売屋の動き

利潤の最大値は□FBDCとなる。

最小値は□BBDD－□DEQGとなる。

~

~ ~

~

~~

~~~~~~ ~

Pの値をPoに近づけることで転売屋の高額な価格を抑え

ることができ、消費者も不当な価格で買わざるを得ない
状況を回避できる可能性が上がる。

転売屋が売れ残りを定価で売れないような仕組
みを導入できれば転売屋の占める社会的な余
剰は減少させることができる。しかし!!!

社会全体の効用は減少してしまう、、、
＝社会
のロス

~C



リスクを考慮した転売屋の動き

利潤の最大値は□FBDCとなる。

最小値は□BBDD－□DEQGとなる。

~

~ ~

~

~~

~~~~~~ ~

Pの値をPoに近づけることで転売屋の高額な価格を抑え

ることができ、消費者も不当な価格で買わざるを得ない
状況を回避できる可能性が上がる。

転売屋が売れ残りを定価で売れないような仕組
みを導入できれば転売屋の占める社会的な余
剰は減少させることができる。しかし!!!

社会全体の効用は減少してしまう、、、
＝社会
のロス

~C



法的なデメリットに
よる転売の抑制
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転売利益

＞

法による
罰則

転売の利益よりも罰金が多ければ
転売ヤーの転売行動を抑えられる

転売の利益以上の損益
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法的な罰則はすでにある

チケット不正転売禁止法
2019年6月施行
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法的な抑制はできていない

１年以下の懲役もしくは100万円以下の罰金
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法的な抑制はできていない
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法的に抑止力は
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しかし現在は薄まっている



転売によるデメリットを向上し、
それを転売ヤーに周知させる

11/28/2024

              

51

              

法的抑止力の向上

転売のデメリットの周知

転売の取締の強化



              

52

              

知ってもらうために

チケット購入画面等に罰則を記述する



転売取り締まり強化



11/28/2024

              

54

              

転売罰金の増加の必要性

罰金や罰則を強める必要がある

転売利益

＞
罰則

100万以下の罰金
懲役一年
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チケット転売の検挙率を上げる

SNSへの取り締まりを強める
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取り締まりきれていない
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AIによる転売の取り締まり

AIとサイバー警察で取り締まりを行う

AI
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AIによるサイバーパトロール
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AIによるサイバー警察

2023年、AIの活用が始る
転売はまだ実用化されておらず
削除件数も半年で77件



資金・ブランド価値による
AIパトロールの強化

11/28/2024

                            

AIパトロールを強化する

企業・個人による資金

転売防止への
ブランド価値の付与



                            

転売対策チケット

チケット価格 転売対策費

通常チケットと別に
転売対策チケットを販売



                            

転売対策チケット

エコ商品やフェアトレード商品のように販売



                            

AIによる転売の取り締まり

企業やファンの援助で転売への対策を強固に

AI

転売ヤー

ファン

企業



                            

転売利潤はなくなる

転売ヤーが利益以上の損失を恐れることで
消費者の利潤が最大化される



結論



              

転売ヤー

転売ヤーは悪である

転売ヤーは悪なのか？



              

転売ヤー

＞

ファン

転売ヤーがファンの幸せを奪っている

なぜ転売ヤーは悪なのか？



              

≠
経済学者 ファン

視点が異なる

経済学者と世間のギャップ



                            

転売への対策

チケット価格 転売対策費

チケット対策をブランド価値にし、
AIによる転売対策を加速させる



              

✓転売ヤーは、ファンの幸せ
を奪っているため悪であ
る。✓世間と経済学の意見のズレ
は視点のずれにある。

結論

✓転売対策チケットにより、
AIを強化し、転売に対抗する



今後の調査



              

今後の考察

消費者のモラルによる影響

効果的な罰則の設定

対策による費用対効果
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日本大学経済学部
専任講師
大橋 賢裕

『転売行為と効率性について』
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官民研究開発投資拡大プログラム(PRISM) 「AI領域」
令和4年度成果
令和5年3月警察庁

AIでネット有害投稿監視 警察庁、削除要請拡大へ
2023年9月28日 11:31 日本経経新聞

表「令和5年における特殊詐欺の認知・検挙状況等について（暫定値
版）」
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2014年
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