
データで読み解く
「げんきの郷」：地域集客の

構造分析

名古屋大学経済学部 柳原ゼミ

2025/11/22 丹羽 針谷 水野

2025年度中部経済学インターゼミ



目次

1. 研究動機

2. 研究概要

3. 先行研究

4. 仮説

5. 分析

6. まとめ

7. 今後の課題

8. 参考文献



1．研究動機



1．研究動機

• 大府市の観光について調べる
中で，JAあぐりタウンげんき
の郷が東海圏でも屈指の集客
数を誇ることが分かった。



1．研究動機

•大府市全体の観光入込客数は年間約13万人と高くない。

⇒にもかかわらず，げんきの郷は年間約199万人が来場
しており，その高い集客要因に関心を持った。



2．研究概要



2．研究概要

【目的】
• 同規模・同系統の施設との比較を通じて，来

場者数の違いをもたらす要因を明らかにする
• 得られた結果をもとに，大府市およびJAあぐ

りタウンげんきの郷の今後の発展施策を検討
する

【分析手法】
1. 各項目と来場者数の単回帰分析
2. 有意な項目を抽出し，重回帰分析を実施
3. 集客に影響する要素を考察

【分析の狙い】
• 来場者数を説明する要因を定量多岐に把握
• 結果をもとに，今後の集客強化に向けた方向

性を検討

【対象データ】
• げんきの郷を含む類似施設 約30施設
• 以下の項目を収集・数値化［・最寄駅/ICか

らの所要時間・駐車場台数・口コミ件数
（Google Map）・SNS投稿数・フォロワー
数・施設数・体験施設数・所在地の人口 な
ど］



2．研究概要

類似施設約30施設は以下の通り

道の駅川場田園プラザ・あら伊達な道の駅・むなかた・許田・道
の駅猪苗代・ばんだい・安達（上り下り計）・萩しーまーと・
おとふけ・伊都菜彩・北浦街道 豊北・道の駅阿蘇・やまがた
蔵王・美ヶ原高原・南えちぜん・もっくる新城・おおとう桜街
道・伊豆島オリーブ・サーモンパーク千歳・とれとれ南紀白
浜・ハーベストの丘・FROGS FARM・めっけもん・上品の
郷・水の郷 さわら・ひろめ市場・うまんちゅ市場・六甲のめ
ぐみ・道の駅くるくるなると・道の駅遠野風の丘・おんなの駅
なかくゆい市場



3．先行研究



3．先行研究

「道の駅買物来訪者数とインターネット検索数やSNS投稿数の関係」

大西一真・寺部慎太郎・柳沼秀樹・海野遥香（2022）

【概要】実社会の交通量や来訪者数と、インターネット上での検索・投稿
動向との関係を分析。2つの道の駅を対象に、買物来訪者数を被説明変数、

Google検索数とTwitter投稿数を説明変数として回帰分析を実施。

【結論】Google検索数は有意でなかったが、Twitter投稿数は2施設ともに
1%水準で有意。投稿数が1件増えると来訪者数が約17人・約1人増加する傾
向。
⇨SNS上での投稿量が、来訪者数の増加と強く関連しており、発信量の多
い施設は集客力が高い傾向。



3．先行研究（本研究との関係）

• 先行研究は「道の駅」を対象にSNS等のデータと来訪者数の関
係を検証している。 

• 本研究では、これを発展させて全国規模の同系統施設間比較を
行い、SNS要素以外（アクセス性・施設数・駐車場台数など）
も含めた多変量分析を行う。



4．仮説



4．仮説

•  道の駅の来場者数には，所在地の人口が非常に大きな影響を与
えるのではないか

•  ファミリー層もターゲットになりうることから，施設数の多さ
や体験型施設の数の影響も存在するのではないか．

•  アクセスの利便性も来場者数とかかわりがあると考え、ICから
の距離（車〇分）、最寄り駅からの距離（徒歩〇分）も影響が
あるのではないか



5．分析



5．分析①

①来場者数と施設数について

来場者数と施設数について

単回帰分析を行う

（施設数…敷地内の店舗または施設）

Y =β0 +β1 X1 +ε （ε ： 誤差項 ）



5．分析①

・ 決定係R²＝0.141
⇒施設数の数により、来場者

数の約14％が影響

・ 係数=20230
⇒施設数1の増加あたり、来
場者数約20230人の増加が見

込まれる

・ p値=0.0339
⇒有意水準5％を下回るため、

統計的に有意である



5．分析②

②来場者数と口コミ件数（Google 
Map）について

来場者数と口コミ件数について

単回帰分析を行う

Y =β0 +β2X2 +ε （ε ： 誤差項 ）



5．分析②

・ 決定係R²＝0.4693
⇒施設数の数により、来場者

数の約47％が影響

・ 係数=108.974
⇒施設数1の増加あたり、来場
者数約109人の増加が見込まれ

る

・ p値=1.52×10－6

⇒有意水準5％を下回るため、
統計的に有意である



5．分析③

③その他の要素について

・ 最寄駅/ICからの所要時間

・ 駐車場台数

・ SNS投稿数

・ フォロワー数

・ 体験施設数

・ 所在地の人口

については統計的に有意な分析結果が得
られなかった。



5．分析④

④来場者数と施設数・口コミ件数について

来場者数について

施設数・口コミ件数の2つの要素の

重回帰分析を行う

Y=β0 +β1 X1 +β2 X2 +ε

（ε ： 誤差項 ）



5．分析④

【口コミ件数】
・ 決定係R²＝0.469

⇒施設数の数により、来場者
数の約47％が影響

・ 係数(口コミ数)=110.026
⇒施設数1の増加あたり、来
場者数約110人の増加が見込

まれる

・ p値=0.0002
⇒有意水準5％を下回るため、

統計的に有意である

【施設数】

・ p値=0.943
⇒有意水準5％を上回るため、
統計的に有意であるとは言え

ない



6．まとめ（結果）



6．まとめ（結果）

来場者数と各要素の単回帰分析、および施設数・口コミ件数との
重回帰分析の結果より

  JAあぐりタウンげんきの郷のような複合型施設は

★ 施設数が多く、口コミ件数（Google Map）が多い

  ことが来場者数にプラスの影響を与える！

  特に、施設数と口コミ件数では

★ 口コミ件数の多さ

が主に影響を与えると考えられる！



6．まとめ（結
果）

•  施設の量よりも質・評判が来場を左右し
ている

•  利用者の発信やレビューの可視化が来場
動機の中心である

ということが重回帰分析から言える。

⇒ 今後は、口コミを促進する施策
（来場後レビューの促進、退場者の
SNS投稿の活性化など）を中心に展
開することで、 来場者数の増加に
つながると考えられる。



7．今後の課題



7．今後の課題

・ JAあぐりタウンげんきの郷と今回上げた同様の複合型施設は
近い属性を持っていたが多くの違いがあった。

⇒ 今回は数値化できるものに絞って進めたが、ほかの要素も検
討の余地を感じた。

（例）国道など主要道路沿いか主要道路から離れているか

・ 口コミを見ること自体が、施設へ行くきっかけになりうるが、
どのくらいの人が口コミを見ていくかは不明であった（実際、口
コミ評価では有意である分析は得られなかった）。



8．参考文献



8．参考文献①

• 「JAあぐりタウンげんきの郷」https://agritown.co.jp

• 「道の駅川場田園プラザ」https://denenplaza.co.jp

• 「あ・ら・伊達な道の駅」https://www.ala-date.com

• 「道の駅むなかた」https://www.michinoekimunakata.co.jp

• 「道の駅許田」https://www.yanbaru-b.co.jp「沖縄県名護市人
口」https://www.city.nago.okinawa.jp/about/population/

• 「道の駅猪苗代」https://michinoeki-inawashiro.co.jp「福島
県耶麻郡人口」
https://www.kokudo.or.jp/service/data/map/fukushima.pdf

• 「道の駅ばんだい」https://www.m-bandai.com人口上と同じ
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8．参考文献②
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https://www.tif.ne.jp/jp/entry/article.html?spot=5033

• 「道の駅萩しーまーと」https://seamart.jp/seamart/

• 「道の駅おとふけ なつぞらのふる里」https://michinoeki-
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• 「JA糸島産直市場 伊都菜彩」https://ja-
itoshima.or.jp/itosaisai/
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• 「道の駅阿蘇」https://www.aso-denku.jp
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